
2026年湖南省大学生市场调查与分析大赛 湖南省省赛答辩赛 入围名单
	“果”敢突围队
	《价格红海中的“韧性生长”：本土茶饮非标工艺驱动的价值认同与消费留存机制研究——以长沙“果呀呀”为例》    

	 田野有研队
	研学风起沃野潮生 梅田湖村“研学+”模式赋能乡村振兴的成效与优化路径调研

	“食”尚先锋
	“卷”赢课间，轻享健康-大学校园即食轻食鸡肉卷的消费现状调查与产品适配性提升策略研究

	“湘”遇时光队
	老有所依“湘”伴行，青春赋能暖桑榆——基于校社联动的“湘”助养老模式供需匹配与优化研究

	“知"在必赢队
	碎享新 “知” ，“付”出有道——长沙市Z世代短视频知识付费消费意愿影响因素与优化策略研究

	”粒“争上游队
	“金”点模式，“粒”足本土新消费时代本土新鲜零食商业模式创新性与市场适配性研究——以长沙市“金粒门”为例

	Book思议队
	先发朋友圈，在品盘中餐食“尚”代价/镜中之餐，知几许？--大学生“漂亮饭”消费动机对其支付意愿的影响因素研究

	宝宝巴适队
	"无信护婴安，何洗筑心宽"—信息不对称视角下湖南省婴幼儿洗护市场困境解构及协同治理路径研究

	比奇堡施工队
	从“数绘画像”到“数评满意”——基于大数据挖掘的橘子洲景区市场调查与营销对策研究

	别和我作队
	“湘”约Z世代 “闪”承花鼓脉——疗愈经济背景下Z世代花鼓戏消费行为画像与快闪传播路径研究

	博学求是队
	“智”愈有方，“医”网无忧——生成式AI问诊服务消费者认知现状及其使用意愿的影响因素调查研究

	餐π未来队
	美团京东外卖大战背景下Z世代外卖消费平台选择与消费满意度调研-以长沙市为例

	超级无敌爆爆队
	岁老根弥壮，心安是吾乡——长沙市子女群体养老院认知状况及送养意愿的调查研究

	郴风创意队
	“寻郴山画卷其美,叹郴水文化之奇”——郴州旅游文创产品优化策略研究

	成群结队
	一线绣春秋，一屏传湘韵—数智时代湘绣消费的代际鸿沟与活化融合策略研究

	承新旗韵调研组
	绫罗织古韵 诗袂染风华——旗袍的市场需求和消费偏好及产业创新发展研究

	楚湘小将队
	“看场湘超，快乐消费”——湖南省居民对湘超联赛消费意愿的市场调查研究

	从容应队
	“陪”出新意业 “伴”暖孤独心 银发经济视域下老年用户对AI陪伴产品的使用意愿及影响因素调研——以长沙市为例

	从容应队
	古韵融新生，康养入画境——基于RDS抽样与多模型融合的云南康养文旅消费者隐匿需求挖掘与策略研究

	大梦想家
	以爱守护，以制赋能：长沙流浪动物保护的公众参与动机与组织运营困境研究

	稻田摸鱼队
	“一城山水，十分满意”——关于城头山遗址乡村旅游满意度影响机制与提升策略调研

	第一梯队
	《圈出便捷生活景，绘就幸福民生卷——长沙市“一刻钟便民生活圈”建设成效及其对居民主观幸福感的影响调查》

	懂侗冬队
	“反”璞归真，“怀”“锦”握瑜——Z世代怀化侗锦非遗体验的消费偏好与发展路径研究

	洞察先锋队
	数字经济背景下农村电商从业人员AIGC功能性软件使用意愿调查研究——以湖南省部分乡村为例

	飞客侠
	人工智能在校园外卖配送中的应用现状与优化建议融合市场调查报告

	风云际会才智团
	“补“出消费热，还是“透"支未来？—数码国补对消费者购买行为影响及实施痛点的调查研究

	干了就完队
	引人入“信”，“信”有所属——个体经营者私域社群消费者行为影响因素与消费者留存路径研究研究

	孤怀寻光队
	孤怀托物 寂绪寻偿：青年孤独感的多维补偿性消费疗愈分析

	古城稻语队
	《城头月照千年土，稻花香里说丰年——基于澧县城头山景区游客满意度与文旅融合的发展策略研究》

	古画新生
	落笔生花，何以成画？--非遗活化背景下滩头年画消费偏好与文化传承路径的实证调查

	国色研真
	“泥”去浮华，“御”见真实——“隐性营销”趋势下御泥坊消费者忠诚度构建与场景化营销策略研究

	后浪乘风
	青春不“慢步”，“就业”正当时——多维视角下长沙市应届毕业生慢就业成因及协同干预研究

	湖工数绘星城调研队
	数图织域·夜耀星城——基于空间大数据与消费画像的长沙夜经济供需调查与优化策略

	吉祥如意队
	“纹”韵流芳：纹样审美评价与支付意愿的影响因素调查研究

	吉研五次方
	撷华纳韵，新意迭出 ——吉祥物设计的元素汲取与创新演绎

	家政先锋队
	“家”分百态，“政”应千需——家政服务消费行为全过程调研与市场分层营销策略研究

	剪韵湘楚传承队
	“剪韵承湘楚，活态续风华”——基于认知-传承-市场三维机制的常宁剪纸困境识别与活化路径研究

	惊世材
	《被遗忘的宝藏——长沙市“丑果”消费偏好及其影响因素的调查研究》

	橘井星城队
	橘井泉暖，养在星城——长沙市中医养生保健服务消费行为与发展路径研究

	剧焦银发队
	“剧”中“深”算，“银”难而解

	空递智研队
	低空速递，为何“识”差一步?--长沙市中青年群体无人机即时配送接受度及区域差异研究

	辣么健康队
	舌尖上的博弈，健康下的抉择——长沙消费者对健康化辣条的认知与购买意愿调研

	雷霆蛋仔队
	算法织梦，数字寻真——基于湖南省受众对AI虚拟视频的价值认知及行业赋能研究

	李谭李王高
	智润湘苑，融教未来——AI赋能长沙市中小学教学的现状、机制与路径

	鲤想柿成队
	“智”配万家，“信”达心门——无人配送车服务在湖南省的公众认知基础与市场前景分析

	林机一动调研团
	聚焦林下经济，问道规模经营——宁夏回族自治区林下经济经营主体决策者扩大规模意愿的研究

	灵机仿生队
	仿生人形，智启未来—人形仿生机器人行业的发展现状、消费者意愿及发展路径的调查研究

	翎翎七号探险队
	桑榆新游——积极老龄化视角下银发旅游产品创新与宣传策略研究

	零食探险家
	清脂鲜享 “鸡”遇未来——正大肉类“高品质休闲零食”C2M反向开发与营销策略调研

	浏光夜研团队
	不夜之花·焰染星河——浏阳烟花沉浸式文旅体验对夜间消费动能的激活机制调研

	浏光溢彩队
	焰暖人间留旧韵，浏阳焕彩应新声——政策规制下家庭烟花需求转化与浏阳合规承接路径研究

	美味蟹黄堡
	《一语成令，影画自生——基于湖南省调研的人机共创语境下观看者与创作者行为的双维研究》

	南波万队
	“智”愈日常，“健”入佳境——低风险健康情境下湖南省居民健康AI使用行为及影响因素的调查研究

	南风知市意
	“花”点心思算你心—数智赋能衡阳市大学生鲜花市场调研与统计分析

	能工智人队
	一券之引，几分长留？以长沙市为例的生成式AI应用补贴推广效果调查

	你说的不队
	宠以情动，智以心传——情感价值驱动的宠物科技消费市场前景调查研究

	欧气满满队
	《嵌享社区 悦养银龄——长沙市社区嵌入式养老模式发展现状及优化策略研究》

	皮影戏精队
	灯影绵延三百年，匠心何以焕新生——衡山皮影戏传承困境、演出创新与受众体验的调查研究

	轻负心晴队
	张弛之间，忧乐其中——双休普及背景下高中生的心理压力状况及纾解方式调查

	情绪创可贴队
	触手可及的慰藉：Z世代“疗愈经济”产品消费决策链与情绪满足效度评估

	三三不来迟队
	风雨骑铃奔朝夕，社保护薪稳来期—外卖骑手社保参保意愿的影响因素及优化方案研究

	桑榆助餐服务队
	“食”践初心，情暖桑榆——临沂市"孝善食堂"老年助餐服务运营效能与可持续发展调研

	深藏Blue队
	星城夜未央，潮掀消费浪—长沙市夜间经济活力度评估及消费潜力挖掘

	时光合伙人
	“青丝绾暮雪，伴影暖流年” ——老龄化背景下代际双向赋能的陪伴服务市场调研

	食不相瞒队
	“清”有独钟，恰逢其“食”——长沙市居民清洁标签食品消费态度与购买意愿调查研究

	市场调研师队
	“秆”为人先，“菇”舞人心——基于湘潭市稻菇秸秆还田模式的市场潜力和推广路径研究

	数迹领航队
	“筷”意人生，品味正大——湖南省正大快手菜的消费意愿与行为调查研究

	数据不绝队
	一楼千古忧乐意，满城烟火夜未央——“岳阳楼”夜游消费行为与场景创新调研

	数说新语队
	反向消费，“湘”当理性：数字生活平台视角下青年反向消费行为调查研究——以湖南省为例

	数味湘传队
	IP 引力波，跨界新触点——湖南饮食类老字号品牌联动IP的消费者认知及激发品牌活力路径研究

	数智凌云
	智学有方，善用有度——湖南省大学生AI学习工具的使用现状及影响机制研究

	四小只
	“心”有所守，“湘”伴无忧——湖南省农村留守儿童心理健康现状与精准帮扶对策研究

	我和评委站一队
	轻触可及，智愈心灵——情感消费视角下AI陪伴产品的用户需求洞察与推广策略研究

	我们湘当行
	湘超破圈，何以长虹—— 湘超联赛爆火逻辑下的可持续发展研究

	五板大斧子
	从“社交嘴替”到能力内化——职场新人AI社交依赖的行为机制及情景模拟培训平台构建研究

	五名之辈
	“礼”聚英才，湘约未来——政策感知视角下湖南“就业大礼包”的引才效应及优化路径研究

	五人励志队
	补贴退潮下外卖平台“三足鼎立”格局与用户行为研究——以湖南省为例

	五只茂密队
	智驭低空，货通九州——基于湖南省低空物流配送服务的消费意愿与市场前景研究

	惜食小当家
	“小袋藏珍，惜食筑绿”——绿色消费背景下惜食魔法袋购买意愿及市场策略调研

	乡创调研团
	青春归巢，智创乡土——Z世代青年返乡创业意愿与驱动路径研究

	湘超古顽家
	“野生”与“古韵”的共振——湘超IP驱动下永州城市形象的重构机制与传播效果研究

	湘超文旅研创队
	从“观赛”到“游城”：湘超“赛事+文旅”融合模式研究

	湘当油味队
	“油”此新生——长株潭地区居民茶油消费行为与精准营销策略研究

	湘空揽胜队
	“湘”空揽胜，数智赋能——湖南省低空文旅体验产品消费支付意愿及场景设计研究

	湘西非遗文旅小分队
	湘境风光里，遗韵动旅心——湘西非遗+文旅活动的游客体验感知、行为意向与发展路径优化研究 

	消费洞察队
	政策春风唤新机，换新之路何以通——家电以旧换新政策感知与参与机制研究

	小虎队
	守艺与破圈：湘绣传承的代际断层与弥合路径——基于1086份样本的混合实证研究

	心草研究社
	心动“种草”生欢喜，下单“拔草”品感受：短视频推荐内容对大学生冲动消费的影响研究

	养精蓄锐队
	调以“安”为基，养以“悦”为魂——“新式轻养生“消费的决策逻辑与客群细分研究

	养元气小队
	本草芳华，玉算锦心——Z世代女性药食同源食品消费图鉴与营销策略解码

	窑火薪传队
	长沙市铜官陶瓷消费偏好与传承意愿调查

	要冲国赛你说对不队
	’鲜’意满满聚民心，‘团’购生鲜享舒心——社区团购背景下基于长沙地区年轻群体对生鲜品类的满意度调研及优化策略分析

	一路有宠队
	萌宠同游，山水共享——携宠旅行社会接受度及参与意愿调查研究

	一医一队
	“集”思广“医”，药到病除——湖南省中医药文化市集消费者行为解码与价值提升路径研究

	一枝独“绣”
	“数针绣得山河影，多模裁成云锦春”——湘绣多模态互动传承现状与消费需求调研

	银发AI不释手队
	当算法开始叫奶奶，赛博孙子真的懂爱？——银发族AI萌娃短视频观看行为及影响机制调查（以长沙市为例）

	银龄智伴队
	银龄相伴智守护，安枕相依暖夕阳——新质生产力视角下面向老年群体的具身陪伴机器人安全信任构建研究

	优居筑梦队
	“住”力同心，“家”速提质——基于住户体验的小区品质调查与提升路径研究

	岳里寻游队
	古风南岳，庙会烟火——衡阳南岳里景区游客行为偏好与推广策略研究

	悦己向善队
	爱己成风，悦居方寸：悦己经济视域下高校宿舍”微空间”消费行为机理与市场创新路径研究——基于湖南省长沙市11所高校的实证分析报告

	越湘越鄂队
	越夜越“湘鄂”，长红长经济——基于湘鄂夜游同质化的差异升级路径实证调研

	这是什么队
	智趋未来，机惠青春——大学生AI手机需求图谱与商业破局策略

	正蜀先锋队
	蜀风炸作黄金雨，酥肉飘香醉长沙——正大蜀风小酥肉长沙市消费者行为及营销策略研究

	证析分明队
	“考证热”背后的理性与盲从——大学生考证动机、投入成本与就业价值实证调研

	志同道合队
	“智”同道和，还是“话”不投机？

	智护夕阳队
	孝智相伴，老有所依：夹心层”子女视角下“机器代孝”可行性与智能养老产品购买意愿调查

	智绘侗锦队
	数智焕韵，经纬“侗”听——湖南侗锦织造技艺产业升级与路径拓宽探析

	智能伴学团
	智“学”无界，AI“伴”学--长沙市中学生生成式AI的使用意愿与效果研究 

	智绪洞察队
	心“智”经济，“绪”势待发——Z世代“AI情绪代餐”消费行为机制、转化路径与供需协同优化调查研究

	智研长效队
	“从尝鲜到长用，一步几何？”——大学生AI学习工具付费转化关键节点识别与商业化机会研究

	智在必得队
	“智”愈时光——中老年AI情感陪伴设备用户需求与购买行为研究

	中央调研组
	“瘾”以为戒  “愈”见新生——Z世代治愈系动漫周边的消费机制与引导策略研究




